3.- PLE-TSE-3-12-6-2007

Visto el oficio No. 040-V-ALC-TSE-2007 de 11 de junio del 2007, del doctor
René Maugé Mosquera y del licenciado Andrés Ledn Calderdn, Vicepresidente
y Vocal del Organismo, respectivamente, el Pleno del Tribunal Supremo
Electoral resuelve, aprobar el Reglamento para la Difusién de Publicidad
Electoral de las Listas para Asambleistas en Franjas Publicitarias, documento

que tendra la siguiente redaccion:

EL TRIBUNAL SUPREMO ELECTORAL
Considerando:

Que, el Estatuto Electoral aprobado en Consulta Popular realizada el 15 de
abril del presente afo en su articulo 18 establece: “El Estado, a través del
presupuesto del Tribunal Supremo Electoral, financiara la campana publicitaria
en prensa escrita, radio, television y vallas publicitarias, de cada una de las
listas electorales a la Asamblea Constituyente. Queda prohibida la financiacion
privada de cualquier forma de publicidad relacionada con el proceso
constituyente en prensa escrita, radio, television y vallas publicitarias de cada
una de las listas electorales. Igualmente estan prohibidas las donaciones,
dadivas o regalos de los movimientos ciudadanos o partidos y movimientos
politicos a las ciudadanas y los ciudadanos ecuatorianos”;

Que, el articulo 2 literal d) de la Ley Orgéanica de Control del Gasto Electoral y
de la Propaganda Electoral determina regular, vigilar, y garantizar la promocion
y publicidad electoral a través de los medios de comunicacion colectiva;

Que, el Tribunal Supremo Electoral, vigilara que esos espacios sean utilizados
con el unico propédsito de promocionar las listas inscritas oficialmente; vy,

En uso de las facultades que le otorga la reforma a la Ley de Control del Gasto
Electoral y de la Propaganda Electoral para reglamentar este derecho,

RESUELVE:

Expedir el siguiente:

REGLAMENTO PARA LA DIFUS]ON DE PUBLICIDAD ELECTORAL DE LAS
LISTAS PARA ASAMBLEISTAS EN FRANJAS PUBLICITARIAS



Art. 1.- Las Franjas Publicitarias son espacios contratados por el Tribunal
Supremo Electoral, financiados por el Estado para democratizar las campanas
electorales y el acceso de las candidaturas a los medios de comunicacion
colectiva. Las franjas publicitarias son exclusivamente para difundir las
propuestas programaticas asi como los nombres de los integrantes de las listas
inscritas legalmente para participar como candidatos a la Asamblea, dentro de
los cuarenta y cinco dias inmediatamente anteriores a la fecha del cierre de
campana electoral y hasta setenta y dos horas antes del dia de la eleccién.

Art. 2.- En consideracién al presupuesto asignado para financiar las franjas
publicitarias se establecerdn montos proporcionales para las listas de
candidatos a asambleistas de acuerdo al numero de electores de la jurisdiccion
y al numero de listas inscritas.

Las listas de candidatos a asambleistas que seran beneficiarias de las franjas
publicitarias por el estado, seran las que participen con candidatos a:

Asambleistas nacionales
Asambleistas provinciales
Asambleistas en representacion de los ecuatorianos domiciliados en el exterior.

Art. 3.- A cada lista inscrita se le asignara un paquete publicitario equivalente al
que resulte de dividir el total del valor que financia el Estado por concepto de
franjas publicitarias para el numero de listas calificadas.

Todas las listas de asambleistas tendran igual oportunidad para acceder a los
medios de comunicacion, horarios y espacios seleccionados, de conformidad
con los paquetes publicitarios asignados por sorteo.

Art. 4.- El monto destinado para ser utilizado en el financiamiento de las franjas
publicitarias sera distribuido de la siguiente manera:

1. 50% Televisién.
2. 35% Radio.

3. 10% Prensa.

4. 5% Vallas.

En funcion de las condiciones en que se desenvuelva la campafa, estos
porcentajes podran tener una variacion, la cual no podra exceder del diez por
ciento (10%) del monto determinado para cada medio.



Para los asambleistas en el exterior, las franjas publicitarias se distribuiran
entre medios de comunicacion local y de los paises donde existe mayor
concentracién de ecuatorianos y dependera de las politicas de difusion de esos
paises.

Art. 5.- Para la planificacion y ejecucién de lo determinado en el presente
Reglamento se conformara la Comisién Especial de Franjas Publicitarias
nombrada para el efecto por el Pleno del Tribunal Supremo Electoral.

Art. 6.- La Comisién Especial de Franjas Publicitarias estara conformada por:
Tres sefores Vocales y los Directores de la Unidad de Control del Gasto
Electoral y de la Propaganda Electoral; y, de Comunicacion Social.

Art. 7.- Las franjas publicitarias se difundiran en los medios de comunicacion
colectiva de cobertura nacional, regional, local y en el exterior, seleccionadas
por la Comision Especial de Franjas Publicitarias.

Art. 8.- El Pleno del Tribunal Supremo Electoral, analizara la planificacion
realizada por la Comision Especial de Franjas Publicitarias y llevard adelante
un proceso de contratacion de agencias de publicidad legalmente constituidas,
las mismas que estructurardn paquetes publicitarios de manera técnica, en los
que se determinaran las fechas, horarios y medios de comunicacion a través de
los que se difundiran las piezas publicitarias remitidas por los representantes
de las listas inscritas y calificadas legalmente por el Tribunal Electoral
respectivo, conservando el principio de igualdad econdémica para cada uno de
ellos. Todo este proceso se realizara en forma automatica, por medio de un
sistema informatico especializado que sirva para el efecto.

Art. 9.- Luego de las setenta y dos horas de finalizado el proceso de
calificacién de las listas, el Tribunal Electoral respectivo, en audiencia publica, y
con la presencia de los candidatos o sus representantes, realizara el sorteo de
los paquetes publicitarios a ser utilizados por las listas legalmente calificadas.
El Tribunal Supremo Electoral realizara el sorteo de las listas de Asambleistas
Nacionales y las del exterior. Los Tribunales Provinciales realizaran el sorteo
de las listas de Asambleistas Provinciales.

Los paquetes publicitarios seran disefiados sobre las bases técnicas que para
el efecto se hubieren establecido, dicho material estara proyectado de forma
que permita su colocacion en distintos horarios y medios de comunicacion. Se
garantizard cobertura, participacidbn e impactos equitativos para las listas
inscritas. Se elaborara un Instructivo Técnico al respecto.



Art. 10.- Los paquetes publicitarios asignados por sorteo en los medios de
comunicacién colectiva seleccionados seran entregados a los representantes
legales de los sujetos politicos que auspician las candidaturas.

Art. 11.- Los representantes de las listas calificadas en el Tribunal Electoral
respectivo remitirdn a este organismo de control, las piezas publicitarias a
difundirse en el término de 7 dias antes de la fecha de su publicacién, o puesta
al aire, en los formatos y disefios establecidos por el Tribunal Supremo
Electoral.

Art. 12.- La Comision Especial de Franjas Publicitarias delegara a la Unidad de
Control del Gasto Electoral y de la Propaganda Electoral para que en un plazo
de 48 horas de recibido el material publicitario verifique el material a ser
difundido por los medios de comunicacion social cuidando que los mismos no
contravengan disposiciones constitucionales y legales y que correspondan
estrictamente a la difusion de propuestas y promocién de las candidaturas de la
lista.

Sera la Comisién Especial de Franjas Publicitarias la que conozca, resuelva y
haga cumplir cualquier tipo de reclamo que se presente al respecto.

Art. 13.- La Comision Especial de Franjas Publicitarias, previo informe de la
Unidad de Control del Gasto y de la Propaganda Electoral, de no aceptar las
piezas publicitarias remitidas por las listas legalmente inscritas, las devolvera;
en dichos casos, deberan remitir en el plazo de cuarenta y ocho horas el
material publicitario, reeditado y acogiendo las observaciones realizadas por la
Comisién Especial de Franjas Publicitarias.

Art. 14.- La Comision Especial de Franjas Publicitarias contara con los
elementos humanos y técnicos suficientes para garantizar la eficiencia en la
verificacién de las piezas publicitarias.

Art. 15.- Los espacios publicitarios destinados para television se efectuaran
respetando las politicas de los medios, pero privilegiando los horarios de 06h00
a 23h00, de lunes a domingo con una duracién maxima de treinta segundos
cada uno, incluido el anuncio de que el espacio ha sido contratado por el
Estado Ecuatoriano.

El material a difundirse en Television deberd ser entregado con 7 dias de
anticipacion en formato DVD, y con la duracion exacta del tiempo establecido,
incluido el anuncio de que el espacio ha sido contratado por el Estado
Ecuatoriano. Los candidatos de las diferentes listas, optaran, de creer
necesario, y dentro de su tiempo, editar el mensaje en quichua y/o con imagen
comunicacional para personas con deficiencia auditiva.



Art. 16.- Los espacios publicitarios destinados para radio se efectuaran
respetando las politicas de los medios, pero privilegiando los horarios de 06h00
a 23h00 de lunes a domingo, con una duracién de 30 segundos cada uno,
incluido el anuncio de que el espacio ha sido contratado por el Estado
Ecuatoriano.

El material a difundirse en radio, debera ser entregado en el término de siete
dias antes de la fecha de salir al aire, en CD, y con una duracién exacta del
tiempo establecido incluido el anuncio de que el espacio ha sido contratado por
el Estado Ecuatoriano.

Art. 17.- Los espacios publicitarios destinados para prensa escrita, se
publicaran en péaginas preferentes de todas las secciones, de lunes a sadbado
y se publicaran suplementos a nivel nacional y provincial que circularan con los
medios de comunicacion impresa.

El material a difundirse en prensa escrita debera ser entregado en el término de
7 dias antes de la fecha de su publicacién, en CD y copia impresa en el formato
establecido.

Art. 18.- La publicidad destinada a vallas se contratara con las empresas
propietarias de los espacios en las cabeceras cantonales, respetando las
respectivas Ordenanzas Municipales o Provinciales para ser distribuidas por la
entidad especializada contratada para el efecto.

Art. 19.- En todo material a difundirse, el Tribunal Supremo Electoral hara
constar que es un espacio gratuito correspondiente a las franjas publicitarias,
financiadas por el Estado Ecuatoriano.

Art. 20.- Los medios de comunicacion social deben cumplir estrictamente las
condiciones estipuladas en el contrato suscrito, para la difusiéon de las franjas
publicitarias de las listas a asambleistas y entregar cada semana en CD o
DVD, con el informe del pautaje publicitario publicado.

Art. 21.- El Tribunal Supremo Electoral, entregara con 48 horas de anticipacion
a los medios respectivos, el material publicitario a difundirse.

Art. 22.- El Tribunal Supremo Electoral con la finalidad de garantizar a la
ciudadania ecuatoriana el fiel cumplimiento de lo pautado en las franjas
publicitarias realizara el monitoreo respectivo mediante la contratacién de una
entidad especializada para el efecto.



Art. 23.- La Unidad de Control del Gasto Electoral y de la Propaganda
Electoral del Tribunal Supremo Electoral debera conservar un archivo fisico de
las piezas publicitarias, que han sido difundidas por el periodo de cinco afnos.

Art. 24.- Queda prohibido a los gobiernos e instituciones nacionales y
seccionales la difusion con recursos publicos de cufias de promocion de las
candidaturas que terciardn para conformar la Asamblea Nacional
Constituyente, en el tiempo establecido para campana electoral y hasta el dia
de las elecciones, o la presencia de candidatos en eventos organizados por
entidades publicas, tales como inauguraciones, presentaciones o en cualquier
actividad que implique promocion de obras y proyectos de los organismos del
estado.

Art. 25.- El presente Reglamento entrara en vigencia a partir de la presente
fecha, sin perjuicio de su publicacién en el Registro Oficial.

RAZON: Siento por tal, que el Reglamento que antecede fue aprobado por el
Pleno del Tribunal Supremo Electoral, en sesién ordinaria de martes 12 de
junio del 2007.- LO CERTIFICO.-

EL SENOR SECRETARIO GENERAL: Deja constancia que el Instructivo
Técnico para el Manejo de Pautaje para Franjas Publicitarias, se aprueba con
las observaciones realizadas por los sefores Vocales y recogidas por el sefor
Secretario General.



